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DIARIO LAS AMÉRICAS: 
68 years bringing objective information
DIARIO LAS AMÉRICAS´S multichannel 
offer allows to take the information to 
almost every audience in South Florida 
and US

Founded in 1953, DIARIO LAS AMÉRICAS has written 
in Spanish the history of daily events in South flori-
da, the United States, Latin America and the world.

Today, after 68 years of life, this newspaper has 
evolved in a complete multiplatform source of infor-
mation, that marks a reference to the hispanic peo-
ple in Miami-Dade and Broward.

Our Products
DIARIO LAS AMÉRICAS has a wide offer catego-
rized mainly in Printed and Digital products. Part 
of our printed products are our Weekly Newspa-
per, Special Editions, and Magazines. A part of 



our digital products can be 
found our robust webpage: www.
diariolasamericas.com; an up to date 
app called DLANews specially designed for Ap-
ple and Android devices; our Facebook, Twitter, 
Instagram, Youtube, and Linkedin Social Media 
Channels, a variety of multimedia programs and 
segments as: El diario en 90 segundos, Es Viral, El 
resumen semanal, Crónicas de Facundo, La bue-
na noticia among much others.

Also as a very important part of our offer DIARIO 
LAS AMÉRICAS has developed a group of Special 
Projects such as: 60 Aniversario de La Brigada de 
Asalto 2506, Mujeres Poderosas: La Revista Aniver-
sario 68 de Diario Las Américas, Versailles: 50 años 
de la catedral del sabor en Miami, and Pedro Pan, el 
adiós de la esperanza that reunite not on each proj-
ect not only a magazine, but also a special section 
on our webpage with multimedia and written inter-
views, promotional campaigns in our social media 
channels, and a half hour documental that shows 
the must relevant information of the project.

Since our rebranding in 2015, DLA has worked hard 
to keep on the flow with new technologies and lat-
est trends. Since then we have launched our new 
and robust webpage with a improved design for 
easier reading and navigation, and fortify or digi-
tal presence on social media and other relevant 
tools as emails, app and WhatsApp to distribute 
our content and reach a wider group of readers. 
This allows DLA to have the information posted 
minutes from when it happen. Our staff of experi-

enced journalists and editors work each day focus 
on provide the most relevant and objective infor-
mation that our readers can have, optimized for 
each media which were is presented. All these ef-
forts make DIARIO LAS AMÉRICAS one of the most 
prominent news provider in Spanish around US.

A summary of our offer can be found bellow, in 
our webpage and any other information about 
advertising and editorial possibilities our Sales 
and Editorial Departments can be reach at: 
sales@diariolasamericas.com 
redaccion@diariolasamericas.com



Every Friday DIARIO LAS AMÉRICAS start starts 
the weekend with a taste of the most important in-
formation from Florida, the Nation, Latin America, 
and the world.

The best analysis of the most relevant subjects 
and events that are priority to our readers are tak-
en to our section El Tema, the topic of the week; 
In Florida and Estados Unidos sections our read-
ers can find investigations and interviews about 
what is happening in Miami and the rest of the 
country. América Latina, Cuba and Venezuela 
sections show the most prominent information 
from the Spanish speaking countries in America. 
The world, from Spain to Israel and China, and 
more, is all taken to our section Mundo. Our read-
ers can also find valuable information about the 
economy and the real estate industry in our spe-
cial pages of Economía, for finance. This is also the 
edition to find exciting ideas for those out of work-
days in our Vida&Artes pages, where they can also 
read interesting interviews with personalities of the 
arts, from music and television to movies, book au-
thors and visual artists.

Health and Sports information is not out of DIARIO 
LAS AMÉRICAS offer. Inside Salud and Deportes our 
readers can find interesting reports and news about 
these two areas; and in our Turismo section you can 
have a look of the most wonderful places around 
the world.

Finally, one of the jewels of the crown: our tradi-
tional Clasificados, the classifieds section, where 
Greater Miami comes to find products and services 
offers that will help anyone find whatever they need.

DLA Printed Weekly Edition
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CONTRATANDO
TUBERO

(PIPE-LAYER)
Con experiencia en agua, 
alcantarillado y drenaje

305.633.9994
2900 NW 33 AVE. MIAMI FL 33142

YAILET@PECBIZ.COM

PROFESSIONAL EQUIPMENT CORP

CONTRATANDO

305.633.9994
2900 NW 33 AVE. MIAMI FL 33142

YAILET@PECBIZ.COM

MECÁNICO CON 
EXPERIENCIA EN 

EQUIPOS PESADOS 
Y CAMIONES 

HIDRÁULICOS Y DIESEL

PROFESSIONAL EQUIPMENT CORP

CONTRATANDO

305.633.9994
2900 NW 33 AVE. MIAMI FL 33142

YAILET@PECBIZ.COM

OPERADOR 
DE EQUIPOS 

PESADO
Con experiencia en agua, 
alcantarillado y drenaje

PROFESSIONAL EQUIPMENT CORP

SOLICITANDO

CARPINTERO
CON EXPERIENCIA EN
FORMAS DE CONCRETO

DE CONSTRUCCIÓN

305.633.9994
2900 NW 33 AVE. MIAMI FL 33142

YAILET@PECBIZ.COM

PROFESSIONAL EQUIPMENT CORP

SOLICITANDO

CHOFER “CDL”
CLASE “A”

Con experiencia

305.633.9994
2900 NW 33 AVE. MIAMI FL 33142

YAILET@PECBIZ.COM

PROFESSIONAL EQUIPMENT CORP

301 PERSONALES
Busco/sramayor dar-
le cuidados en casa/
priv 786-816-4977

Bencomo, compro ó
cambio propiedades
de cementerio Mia,
Dade305-979-8970

401 MUDANZAS

ValidomudanzasMR-

19 REG.IM-508. 305-

821-2852 7/395-6255

1001 PROFESIONA-
LES Y TECNICOS

Electrician Call

305-8178-087 or

786-304-8507

Técnico Dental p/dp-
to de Acrílico. Salario
según exp- de $15 a
$17hr 305-519-2212

AGENTE BODEGA FIJO
PARA AEROPUERTO DE MIAMI

CARGA Y DESCARGA DE LOS VUELOS
HORARIOS ROTATIVOS FULL TIME 

$17.90 POR HORA.
PARA APLICAR DIRIGIRSE A: 

8601 NW 27 ST DORAL FL 33122.
DE LUNES A VIERNES 
DE 9:00AM A 4:30PM

(305) 593-5050

SE SOLICITA

HOMESTEAD RESEARCH  
INSTITUTE INC

Do you suffer from schizophrenia? 
Would you like to get better?

Can you help us and also many people  
suffering around the globe?

If you are from the ages of 18 - 70  
you may qualify!

You will recive compensation for  
your time and travel!

CALL US TODAY FOR AN APPOINTMENT HRI

786-400-2761

INSTITUTO DE INVESTIGACIÓN  
DE HOMESTEAD INC
¿Sufre esquizofrenia?
¿Le gustaría mejorar?

¿Puedes ayudarnos y también a muchas  
personas que sufren en todo el mundo?
¡Si tiene de 18 a 70 años, puede calificar!

¡Recibirá una compensación por  
su tiempo y viaje!

LLAME HOY PARA UNA CITA HRI
786-400-2761

¿HA ESTADO HOSPITALIZADO 
EN LA ÚLTIMA SEMANA  
POR FALLO CARDÍACO?
¡LO PODEMOS AYUDAR!

COMPENSACIÓN DISPONIBLE

LLÁMENOS HOY (786)502-4303

¿Tiene COVID 19 o ha 
tenido contacto con 

alguien positivo?
Compensación 

económica disponible
786-502-4303

Llámenos ahora mismo 
para una medicina en 

investigación que puede 
prevenir su progresión 

y hospitalización

CONTRATANDO 
CHOFERES PARA  
EL PROGRAMA STS 
DEL CONDADO

$14.03
CON BENEFICIOS DE SALUD

2766 NW 62 STREET, MIAMI, FL 33147

Incluyen salud, servicios dentales y de la vista

Licencia de conducir de FL necesario

POR HORA

(305) 810-7133

TIEMPO Y MEDIO DISPONIBLE

CAR 
AUCTION 

ALL-WAYS 
TOWING & STORAGE

2550 PARK ROAD 
PEMBROKE PARK,

FL 33009
954-496-6810

January 18, 2022 
 8:00 a.m. 

2007 NISSAN 
ALTIMA RED  
1N4AL21E87N455120

CAR 
AUCTION 

ALL-WAYS 
TOWING & STORAGE

2550 PARK ROAD 
PEMBROKE PARK,

FL 33009
954-496-6810

January 21, 2022 
 8:00 a.m. 

2007 JEEP 
COMMANDER BLACK  
1J8HR58237C589820

2011 NISSAN 
MAXIMA RED  
1N4AA5AP0BC821228

2005 NISSAN 
ALTIMA BLACK  
1N4AL11D65C250454

2001 TOYOTA 
RAV4 SILVER  
JTEGH20V310016625

2006 TOYOTA 
SIENNA SILVER  
5TDZA23C06S391436

2005 PONTIAC 
AZTEK WHITE  
3G7DA03E25S521872

2002 HONDA 
CIVIC SILVER  
1HGES26782L003568

2010 NISSAN 
ROUGE MAROONE  
JN8AS5MT9AW010139

AVISOS LEGALES
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LUIS F. SANCHEZ
Especial
@luisfsanchez6

En el 2019, el cornerback 
Xavien Howard firmó un 
contrato por 75.25 mi-
llones de dólares y cinco 
temporadas con los Dol-
phins, que lo convirtie-
ron en el jugador mejor 
pagado de la NFL en su 
posición. Luego de haber 
tenido una campaña es-
tupenda en el 2020 con 
el equipo de Miami, al 
parecer no se encuentra 
contento con su salario y 
aspira a un aumento.

La suerte del astro del 
football americano de 27 
años es que vive en un 
país capitalista, donde la 
oferta y la demanda de-
terminan el precio.

En la NFL, la liga de foot-
ball profesional, tiene 
mucho valor el juego de 
pases aéreos y, en conse-
cuencia, también se cotizan 
en alto nivel los defensores 
del ataque por aire.

Es decir, se invierten mi-
llones en misiles y, como 
una lógica reacción, tam-
bién en la defensa contra 
los misiles.

Howard pertenece a la 
última categoría y ha na-
cido en el lugar y la época 
correctas.

El martes 5 de enero, los 
Dolphins le dieron el pre-
mio Dan Marino como 
Jugador Más Valioso de 
la temporada 2020 del 
equipo y se convierte en 
uno de los más fuertes 
candidatos para ser ele-
gido como el MVP Defen-
sivo de la NFL del 2020.

Xavien Howard volvió luego de una 

terrible lesión en la rodilla, marcó 

números impresionantes en la NFL 

y ahora aspira que le paguen de 
acuerdo a su rendimiento

millones de dólares 
y quiere un aumento

Deportes

El mejor jugador de los Dolphins 
tiene contrato por más de

75
Típicamente el anuncio 

de estos premios se hace en 
la ceremonia Honores de la 
NFL, que se realiza la noche 
anterior al Super Bowl, 
que este año se disputará 
en Tampa, el próximo do-
mingo 7 febrero.

La campaña de Howard 
en el 2020 fue espectacu-
lar. Jugó 16 partidos, tuvo 
10 intercepciones que le hi-
cieron ganar a su equipo 77 
yardas, y además se apuntó 
51 tackles en su mejor pro-
ducción en cinco tempora-
das en la NFL.

Desde el 2007 ningún 
jugador en la liga había 
logrado doble dígitos en in-
tercepciones. Pro Football 
Focus considera a Howard 
como el mejor cornerback 
de la temporada.

Esa formidable cam-
paña quizás envalentonó 
a Howard a pedir un au-
mentó de sueldo luego de 
ver que a un recién llegado 
le pagaron más que a él, que 
fue seleccionado por el es-
cuadrón de Miami en se-
gunda ronda del Draft 2016 
de la NFL.

En efecto, el 21 de marzo 
pasado, los Dolphins le die-
ron a Byron Jones, quien 
procedía de los Cowboys 
de Dallas, un contrato por 
82 millones de dólares por 
cinco años y lo convirtie-
ron en el cornerback mejor 
pagado de la liga.

Durante la temporada del 
2020, Jones jugó 14 parti-
dos, tuvo dos intercepcio-
nes que sumaron 15 yardas 
para el equipo de Miami y 
además aportó 37 tackles.

Como la dinámica de los 
salarios fluctúa rápida-

mente en la NFL, ahora Jalen 
Ramsey es el cornerback 
mejor pagado de la liga luego 
que los Rams de Los Angeles 
lo firmaron por 105 millones 
de dólares y cinco años.

Ramsey jugó 15 parti-
dos en la pasada campaña 
y tuvo una intercepción 
para dos yardas ganadas y 
44 tackles.

Claramente, el rendi-
miento de Howard fue muy 
superior a ambos y por eso 
aspira a una restructura-
ción de su contrato.

Quizás más que la cali-
dad del nacido en Houston, 
Texas, hay que destacar el 
coraje del jugador para so-
breponerse a las adversi-
dades y no solamente salir 
airoso sino superar todas 
las expectativas.

“Cuando estaba en el ca-
marín después de jugar el 
último encuentro de la tem-
porada, el 3 de enero pa-
sado, me decía a mí mismo 
que había sido capaz de 
jugar 16 partidos después 
de la operación que tuve, 

una gran cirugía, peor que 
la que se hace para com-
poner la rotura del lig-
mento cruzado anterior 
en la rodilla”, explicó 
Howard. “Era bueno re-
habilitarme de eso, re-

cuperar la confianza y 
ayudar a mis compañeros 
y a mi equipo a ganar par-
tidos”.

El 29 de octubre del 
2019, en la octava fecha, 
Howard sufrió la de-
vastadora lesión en la 
rodilla y se perdió el 
resto de la campaña. 
Volvió para el inicio 
de los entrenamien-
tos el 28 de julio pa-
sado, pero el 11 de 
agosto contrajo el 
Covid-19 y retornó a 
la actividad 16 días 
después.

 “Ir desde esa le-
sión a conseguir 

doble dígitos 
en intercep-

ciones, ser 
líder de la 
liga en ese 
departa-
mento y 
ahora ser 
f a v o r i t o 

para ganar 
el premio al 

Jugador De-
f e n - sivo del Año, no es 
fácil”, exclamó su compa-
ñero, el safety Eric Rowe. 
“Jugar al lado de él, verlo en 
acción, es asombroso por-
que uno está viendo de pri-
mera mano, en la práctica y 
en los partidos, a un gran-
dísimo deportista. Nunca 
había estado cerca de un ju-
gador de esa dimensión” n

Xavier Howard se 
ha convertido en 
el mejor jugador 
de los Dolphins. 

(CORTESÍA MIAMI 

DOLPHINS)
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Vida&Artes

Alejandra

Guzmán
de lo que te 
guste ser. Y eso 
es una decisión 
personal. Es un 
personaje espe-
cial porque ayuda 
a mucha gente a 
realizarse. Ella tiene 
su corazoncito, tiene 
sentimientos”, añadió. 

Para La Guzmán, su per-

sonaje es el engranaje 

esencial en una trama que 

desafía los valores de una 

relación estable regida por 

la monogamia y que retrata 

la apertura de la sociedad a 

nuevas maneras cómo vivir 

la sexualidad. 
“Yo no creo que nada sea 

para siempre, pero eso es 

un pensamiento que se ha 

abierto porque la gente es 

más libre de escoger reali-

zar sus deseos y de ir a por 

lo que quiere. 
Se han abierto muchas 

puertas y este Juego de las 

llaves lo muestra. Es un 

mundo swinger en el cual 

Astrid ni siquiera tiene pa-

reja, ni deja que se queden 

a dormir. Ella lo tiene muy 

claro (risas). Y se da cuenta 

de que esta persona está 

enamorada y que le rom-

pen el corazón. Ella hace 

su magia, va a por todo. 

Es la que ayuda a que los 

demás decidan y deseen, es 

como un cupido moderno 

(risas)”, dijo.

En su propia piel 
La intérprete de Hacer el 

amor con otro afirmó ya no 

ser la misma de antes. Pero 

eso sí, no pierde la curiosi-

dad de aprender algo cada 

día, incluso nuevos pasos 

de baile. 
“No, ya no soy la misma. 

Cuando inicié era una cha-

maquita, pero ahora ya me 

la sé, entonces creo que no 

debo de perder esa ilusión 

por cantar y seguir dando 

lo mejor de mí. Pero sigo 

aprendiendo cada día, sigo 

yendo a mis clases de baile y 

sigo en la misma disciplina 

porque me gusta. Ahora 

estoy aprendiendo nuevos 

pasos con flow (onda) ur-

bano. Siempre hay cosas 

nuevas por aprender y de 

eso se trata, la vida te va 

llevando”, expresó.
A sus 53 años, sabe esco-

ger mejor que nunca con 

quien relacionarse y valora 

las buenas compañías, algo 

que le ha hecho la vida más 

placentera.  
“Últimamente, a mí se me 

ha hecho más fácil vivir y 

he disfrutado más de todo 

lo que hago porque estoy 

mejor acompañada. Estoy 

mejor con mis sentimien-

tos y mis emociones. Estoy 

más clara en lo 
que quiero y en lo 
que no quiero, en-
tonces se vuelve 
uno más especial. 
Creo que ahora es-
cojo mejor la gente 
que está a mi lado. 
Es importante ro-
dearse de gente 
que te aporte, que 
te enseñe, no que 
te quite. Eso es ser 
un gran equipo”, 
expuso.  

Sobre cómo ha 
enfrentado las si-
tuaciones adversas 
que ha tenido que 
atravesar, dijo que 
conocerse y quererse a sí 

misma ha sido parte de ese 

aprendizaje que le han de-

jado los altibajos, que, ade-

más, la han convertido en la 

persona que es hoy. 
“El amor por la vida. El 

tener muy claro quién soy y 

sé quién soy. Hay que sacar 

la casta, la actitud y seguir 

adelante. Yo agradezco toda 

la adversidad que he tenido 

en mi vida, porque gracias 

a eso soy quien soy, pero he 

tenido que aprender (risas). 

He tenido que luchar como 

cualquier persona, y que-

rerme. También hay que 

pedir ayuda cuando ya uno 

no puede solo, pero últi-

mamente he tenido mucha 

fuerza por cosas que me 

inspiran, que me encantan, 

que me llenan el corazón, la 

mente. Tengo lo que quiero, 

nada más es cosa de seguir 

soñando”. 
En cuanto a su nueva 

canción Quiero más de ti, 

contó que dará título a su 

próximo disco, que 
ya tiene finalizado 
y espera estrenar 
este año en versión 
vinilo. Se trata de 
un tema con el que 
reafirma su esen-
cia roquera. 

“El volver a mis 
raíces es lo que 
más me enciende. 
La escribí con Tim 
M i tc h e l l e,  c o n 
quien ya había tra-
bajado antes, ya 
había escrito tam-
bién canciones, 
esta está mezclada 
por Charles Dike 
(ingeniero de so-

nido), que me encanta, y 

en la batería se puede escu-

char a Kenny Aronoff, que 

ahora toca con los Rolling 

Stones, y tiene un poder ese 

muchacho”, expuso.
“Hicimos una canción 

muy liberal, muy sexy y em-

poderadora de cuando vas a 

ligar que ya sabes que lo vas 

a dejar alucinando, enton-

ces, cuando sales con esa 

actitud, creo que funciona. 

Es una canción divertida, 

diferente” n

“No soy la misma de antes”

La cantante mexicana conversa sobre su 

rol en la segunda temporada de la serie  

El juego de las llaves, revela que lanzará  

su próximo disco en vinilo y recuerda 

cómo ha superado los momentos difíciles 

MÚSICA

WILMA HERNÁNDEZ
whernandez@diariolasamericas.com

@whernan

Alejandra Guzmán se di-

vierte como Astrid en El 

juego de las llaves, pro-

ducción que marca su re-

greso al set de televisión 

después de más de 30 años 

de haber actuado ante las 

cámaras. 
La cantante mexicana 

se sumó a Maité Perroni 

y el resto del elenco en la 

segunda temporada de la 

serie de Amazon Prime, 

que también se puede 

ver por la plataforma de 

Pantaya.
Pero su regreso a la ac-

tuación no es lo único que 

la mantiene animada. Por 

estos días también es-

trenó Quiero más de ti, su 

nuevo sencillo que mucho 

revela de la temática de la 

serie cuya trama se cen-

tra en la exploración del 

deseo sexual a través del 

intercambio de parejas. 
“Estamos estrenando 

canción, serie y un vesti-

dito que traigo puesto muy 

mono. Estoy contenta, 

agradecida con la vida por 

volver a la actuación des-

pués de mucho tiempo. 

Pues en la pandemia me 

ha ido bien porque no he 

tenido mucho tiempo des-

perdiciado”, dijo Alejandra 

Guzmán, durante una en-

trevista que concedió vía 

telefónica a DIARIO LAS 

AMÉRICAS desde Miami 

Beach, donde se encon-

traba grabando un pro-

grama tributo a Celia Cruz. 
“Fue muy divertido. Yo 

estudié actuación y tea-

tro, entonces lo que bien 

se aprende no se olvida; 

me sentí muy cómoda en 

el papel”, añadió sobre la 

experiencia de volver a 

actuar. 

En la piel de Astrid
Asimismo, dijo ser muy 

afín con su personaje en 

El juego de las llaves, que 

le exigió desnudarse por 

primera vez en la ficción. 
“Astrid es la que orga-

niza los mejores Juegos 

de las llaves. El personaje 

de Ela Velden es como mi 

aprendiz, mi consentida. 

Y me doy cuenta de que 

hay una atracción y trato 

de que se dé una relación 

y de que pase algo. Siem-

pre estoy haciendo de 

las mías, pero ella es una 

mujer muy segura que 

viaja por el mundo. Hice 

mi primer desnudo en la 

pantalla. Me tuve que libe-

rar de todos los tabúes, de 

todo lo que a uno le da pe-

nita. Fue un momento di-

fícil, pero lo logré”, contó.
“Me identificó en todo por-

que no tengo muchos trau-

mas, trato de no tenerlos. 

Creo que se está abriendo 

mucho la expresión hu-

mana de lo que quieras ser, 

Carátula del nuevo sencillo de Alejandra Guzmán
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“Tenemos que unirnos para evitar que  

llegue el comunismo a nuestro país”

El precandidato Óscar Iván Zuluaga, que compite para ser el aspirante único del Centro 

Democrático a la presidencia de Colombia, asegura que no tiene respaldo de Juan Manuel Santos 

DANIEL CASTROPÉ

dcastrope@diariolasamericas.com

@danielcastrope

Los partidos y coaliciones 

políticas en Colombia se 

encuentran inmersos por 

estos días en procesos de 

selección internos para 

definir a sus respectivos 

candidatos, con miras a 

las elecciones presiden-

ciales de 2022.
Por el lado del partido 

de gobierno, el Centro De-

mocrático, cinco precan-

didatos se abren camino 

en la arena política na-

cional. Entre quienes han 

logrado una mayor favora-

bilidad en las encuestas se 

encuentra el exministro y 

exaspirante presidencial 

Óscar Iván Zuluaga, quien 

alertó sobre el peligro que 

representa el comunismo 

para ese país sudameri-

cano.
El reconocido líder po-

lítico dialogó en exclusiva 

con DIARIO LAS AMÉRI-

CAS y afirmó que su par-

tido no está divido de cara 

a los comicios presiden-

ciales, que sin alianzas 

será imposible enfren-

tar al comunismo y al po-

pulismo, y fue tajante al 

señalar que no tiene el 

respaldo del expresidente 

Juan Manuel Santos.  

Conocedores de la 

política colombiana ase-

guran que hay una divi-

sión dentro del partido 

Centro Democrático, li-

derado por el expresi-

dente Álvaro Uribe, con 

relación a quién debe 

ser el candidato único 

de esa colectividad polí-

tica. ¿Existe esa ruptura 

interna?
Hay un proceso presi-

dencial en marcha con 

muchos precandidatos 

y estamos entrando en 

una recta de definición 

para que los diferentes 

partidos y movimientos 

ciudadanos tengan can-

didatos únicos. En el caso 

nuestro, en el Centro De-

mocrático somos cinco 

en una disputa que debe 

terminar el 22 de noviem-

bre con el mecanismo de 

una encuesta para defi-

nir un solo candidato a la 

presidencia por parte de 

nuestro partido. Y luego 

esperamos avanzar en 

una coalición política con 

otros sectores, que per-

mita unificarnos para lle-

gar con un solo candidato 

a la primera vuelta pre-

sidencial. Yo creo que el 

panorama político se va 

a empezar a organizar, a 

reducir el número de can-

Colombia

didatos y eso dará mucha 

más claridad sobre quié-

nes son los que finalmente 

debemos quedar en el pro-

ceso. 
Dentro de su par-

tido, algunas encuestas 

lo muestran en primer 

lugar de aceptación po-

pular, pero también hay 

otras que favorecen a la 

senadora María Fernanda 

Cabal. ¿Qué opinión tiene 

de esos sondeos?

No, yo creo que se sigue 

avanzando. Yo estoy ha-

ciendo un proceso de visi-

tar todo el país, de entrar 

en contacto con los líderes 

de base en cada una de las 

regiones. Tengo una pro-

puesta importante que ha 

ido ganando un gran res-

paldo y he invitado al par-

tido a la unidad, unirnos 

alrededor de unos ideales 

básicos, alrededor de la 

lucha contra la inseguri-

dad, a favor del empleo y 

cómo darles oportunida-

des a nuestros jóvenes y a 

todas las familias colom-

bianas para mejorar sus 

condiciones de vida. Por 

supuesto, hay una disputa 

sana; somos cinco precan-

didatos y me parece que 

eso habla muy bien del 

espíritu democrático de 

nuestro partido, que esti-

mula liderazgos, liderazgos 

de mujeres, de personas 

como Alirio Barrera, que 

viene de la provincia, muy 

fuerte, que está mostrando 

también sus capacidades. 

Y estamos invirtiendo en 

ese proceso democrático. 

Yo aspiro a ganarme esa no-

minación dentro del Cen-

tro Democrático, seguir 

uniendo el partido y unir el 

país alrededor de una pro-

puesta con otros sectores 

políticos y sociales. 

Hace algunos meses el 

expresidente Uribe dijo 

que no apoyaría candida-

tos y textualmente señaló 

que su respaldo sería a la 

democracia. ¿Qué lectura 

tiene de ese comentario?

El presidente Uribe sigue 

siendo la cabeza y líder na-

tural del partido. Recorde-

mos que yo creé el Centro 

Democrático junto con él 

y otros líderes. Y en este 

partido el papel del presi-

dente Uribe sigue vigente 

y muy presente. Lo que él 

ha dicho es que no toma 

partido ahora por ningún 

precandidato y que él es-

pera que el partido defina 

su candidato. El saldrá a 

apoyarlo incondicional-

mente y también a seguir 

avanzando en la cons-

trucción de esa coalición 

política porque sin ella 

nuestras posibilidades se 

reducen sustancialmente 

para poder enfrentar a la 

izquierda y el populismo, 

y evitar que ocurra lo de 

Perú. Necesitamos unir-

nos entre muchos otros 

sectores políticos para lle-

gar con un solo candidato a 

la primera vuelta. Creo que 

la lección que nos deja Perú 

tenemos que aprenderla si 

queremos evitar que a Co-

lombia lleguen la izquierda 

y el populismo. 
Algunos sectores polí-

ticos en Colombia asegu-

ran que el expresidente 

Juan Manuel Santos, den-

tro de esas alianzas de las 

que usted habla, entraría 

o estaría ya apoyando su 

aspiración.
Esa es una afirmación de 

mala fe que busca afectar 

mi nombre. No hay en Co-

lombia un líder del Centro 

Democrático que más haya 

combatido a Santos que yo. 

Lo enfrenté en la campaña 

del 2014, me robaron; él 

me robó las elecciones pre-

sidenciales actuando de 

mala fe y por eso tuve que 

pagar un precio muy alto. 

Estuve siete años judicia-

lizado. Recordemos otro 

detalle en la época en que 

todavía había relaciones 

con el gobierno y es que, en 

su primer periodo, Santos 

me ofreció un ministerio y 

yo no le acepté por lealtad 

a Álvaro Uribe. Si alguien 

ha combatido a Santos ha 

sido Óscar Iván Zuluaga. 

Lo enfrenté en el plebis-

cito, lo he enfrentado judi-

cialmente. Creo que es un 

señalamiento de mala fe de 

personas que quieran ha-

cerme daño y que quieren 

crear una indefinición en 

muchos otros seguidores. 

El país conoce mi carácter, 

mi talante, mi firmeza, mi 

cercanía con el presidente 

Uribe. 
Hay quienes dicen que 

el presidente Iván Duque 

le debe lealtad y su ca-

rrera política al expre-

sidente Santos, quien lo 

habría promovido para 

importantes cargos a 

nivel internacional. Y 

usted ha mostrado su res-

paldo a Duque. ¿Cómo en-

tendemos eso? 
Primero, espero que tenga 

absolutamente clara cuál 

es mi posición con respecto 

al expresidente Santos y 

sobre eso no me referiré 

más. Yo destaco cosas po-

sitivas del Gobierno Duque 

y me parece que las cosas 

buenas hay que darles 

continuidad. Cómo no re-

conocer el manejo de la va-

cunación. Colombia puede 

crecer su economía este 

año a tasas del 9 % o 10 %, la 

más alta en América Latina 

y una de las más altas en el 

mundo. ¿Y qué significa 

que una economía crezca? 

Pues que está mejorando el 

empleo, los ingresos para 

los ciudadanos. Así que eso 

es bueno. Como es igual-

mente bueno que se les 

esté ayudando a 700.000 

jóvenes de los estratos más 

pobres para pagarle su ma-

trícula en la universidad. 

Me parece que es bueno 

que se hayan protegido tres 

millones de empleos de pe-

queña y mediana empresa 

para beneficio de tres mi-

llones de trabajadores. 

Me parece bueno que hay 

250.000 familias, muchas 

de ellas de jóvenes, que 

están teniendo casa propia 

gracias a la política de sub-

sidios. Me parece bueno 

y valioso el Programa de 

Ingreso Solidario, que ha 

protegido ya a cuatro mi-

llones de familias durante 

la pandemia. Yo creo que 

las cosas buenas ameri-

tan continuidad y uno no 

puede ser mezquino n

“Necesitamos 
unirnos entre muchos 

otros sectores 

políticos para llegar 

con un solo candidato 

a la primera vuelta”. 

(CORTESÍA CAMPAÑA 

ÓSCAR IVÁN ZULUAGA)
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Subastan campana de la carabela que 

trajo a Cristóbal Colón a América

El único objeto superviviente del descubrimiento 

de América va a la venta en Florida en una puja que 

comienza en 6 millones de dólaresCÉSAR MENÉNDEZ

cmenendez@diariolasamericas.com 

@menendezpryce

El 12 de octubre de 1492, 

cuando el grumete Ro-

drigo de Triana, dio aquel 

famoso grito de ¡Tierra 

a la vista!, es casi seguro 

que, entre la algarabía de 

los desesperados marine-

ros, se oyó el repicar de la 

campana de bronce que 

venía en La Santa María, 

el barco que comandaba 

Cristóbal Colón. 

 Casi 530 años después, 

Roberto Mazzara, dueño 

de esta campana his-

tórica, anunció que la 

subastará el 18 de no-

viembre en la ciudad de 

Miami, Florida, en una 

puja que comenzará en 

6 millones de dólares. El 

5% de lo recaudado irá a la 

Asociación Americana de 

Lucha contra el Cáncer.

 DIARIO LAS AMERI-

CAS conversó con Ma-

zzara sobre este objeto 

único, testigo del descu-

brimiento, que ha sobre-

vivido dos naufragios, 

incendios, el reposo por 

casi cinco siglos bajo las 

aguas del Atlántico, re-

quisas gubernamentales, 

juicios y análisis químicos 

para demostrar su auten-

ticidad. 
 Mazzara, un antiguo 

oficial de la marina ita-

El rey español
De regreso a España, el 

lugar donde vive Mazzara, 

realizó varias gestiones 

para llegar al Rey español 

y entregarle la campana 

en sus manos, pero “ellos 

[La Casa Real] interpreta-

ron que yo quería lucirme 

y sacar algún provecho. No 

investigaron nada y me to-

maron por tonto”. 

Según el buzo italiano, 

sometió la campana a un 

análisis metalúrgico en el 

Instituto Tecnológico de 

Aragón, con la Universi-

dad de Zaragoza. “Allí me 

certificaron su antigüedad 

y el análisis de corrosión 

eléctrica corroboró que la 

pieza podría tener la edad 

de la campana de La Santa 

Maria”. 
 

Subasta
En 2002, cuando Mazzara 

intentó subastarla en Ma-

drid, Portugal lo denun-

ció por robo. “Yo no había 

robado nada a nadie, no 

obstante, Patrimonio His-

tórico de España la incautó 

y se suspendió la subasta

Después de este suceso, 

Portugal solicitó una co-

misión rogatoria a la au-

toridad española. En el 

posterior juicio, demostré 

mi buena fe y me devolvie-

ron la campana”. 

“Ellos [Portugal] son quie-

nes certifican que se trata 

de la campana de Colón”. 

De todas formas, esta pieza 

histórica nunca ha sido del 

país luso, el único vínculo 

con esa nación es que el 

barco español se hundió 

en sus costas”. 

La subasta del 18 de no-

viembre será el segundo 

intento de venta en EEUU. 

En 2018, Mazzara rechazó 

una oferta por algo más 

de 6 millones y regresó a 

España. “Obviamente una 

cifra muy bajita para un 

objeto único de colección”. 

 A la pregunta de qué pre-

cio él cree que alcanzará la 

campana, Mazzara no se 

atrevió a aventurarlo: “Es 

una oportunidad de tener 

algo que naciones quie-

ren y no han podido obte-

ner. Es el único objeto del 

mundo de tanto valor a la 

venta, es como si alguien 

tratara de vender la Capi-

lla Sixtina” n

PIEZA ÚNICA

“Yo no sabía de 

su existencia, 

pero desde que la 

encontré, estuve 

convencido de que 

había hallado una 

pieza que viajaba en 

el galeón”

Florida

liana y buzo profesional 

descubrió la campana 

por sorpresa en febrero 

de 1994, en una playa de 

Portugal. “Yo no sabía de 

su existencia, pero desde 

que la encontré, estuve 

convencido de que había 

hallado una pieza que via-

jaba en el galeón”. 

El buzo italiano sabía que, 

frente a las costas de Portu-

gal, en 1555, se había hun-

dido el San Salvador, un 

galeón español que venía 

de las Américas cargado 

de plata y oro. “Yo estaba 

tratando de encontrar mo-

nedas con un detector de 

metales en la playa y sentí 

una señal muy fuerte. Al 

escarbar en la arena, me 

encontré esta campana”, 

recordó.  

El descubrimiento  

de la verdad
Según Mazzara, se dio 

cuenta de qué se trataba 

años después, en un docu-

mento que encontró en el 

Archivo de Indias de Sevilla, 

España, “donde se atesora 

toda la historia del comer-

cio entre las Indias Españo-

las -América- y España. 

“Buscando entre los do-

cumentos del San Salva-

dor, hallé uno en el que el 

capitán de la nave, Gonzalo 

de Carvajal, declaraba que 

el barco se había hundido 

frente a las costas portu-

guesas con mucho oro y 

plata y la campana de Villa 

Navidad”.

La Santa María

Cuando Colón hizo su pri-

mera expedición a Amé-

rica, La Santa María se 

encalló frente a las costas 

del actual Haití. Enton-

ces, los marineros españo-

les, levantaron el Fuerte 

Navidad con las maderas 

que pudieron extraer de 

la carabela inmovilizada. 

Colón decidió que se que-

daran en el fuerte 39 mari-

neros y él viajó de regreso 

a España con el resto de la 

tripulación. El fortín fue 

arrasado por los indios y 

la campana se vendió años 

más tarde, según un do-

cumento que apareció en 

Puerto Rico, donde se re-

gistra su compra por 32 

pesos, y se embarcó hacia 

España en el galeón San 

Salvador. 
Cuando Mazzara halló la 

campana de bronce oxi-

dada, de poco más de 25cm 

de diámetro, tenía incrus-

tada una moneda de plata 

de las que cargaba en la bo-

dega el San Salvador. 

 
Portugal
Al tener la certeza de que 

se trataba de la campana 

de La Santa María, Maz-

zara viajó a Lisboa, Por-

tugal. “Me reuní con el 

máximo responsable de 

la autoridad subacuática 

portuguesa, Francisco Al-

varez y le informé de que 

había encontrado el San 

Salvador y una campana 

del naufragio, que suponía 

era la campana de La Santa 

María. Él no me creyó. No 

le interesaba la campana, 

solo quería saber dónde 

estaba el galeón”. 

Mazzara propuso que le 

revelaría el lugar exacto 

del hallazgo, si le daban un 

documento que le acredi-

tara como el descubridor 

del naufragio. “Alvarez se 

opuso y la reunión se dio 

por terminada”, recuerda 

el italiano, que guarda fotos 

del encuentro. 

“Esta pieza es una 

rareza”, insiste. “La 

Niña y La Pinta no 

tenían campanas. 

En esa época, las 

embarcaciones 

aún no llevaban las 

campanas que usan 

todos los barcos 

hoy día. Sin embar-

go, las naves de las 

rías gallegas ya las 

usaban para adver-

tir su presencia en 

la niebla. Por lo que 

podría tratarse de 

la primera campana 

naval de la historia”. 

En 2018, Mazzara rechazó una oferta por algo más de 6 millones y regresó a España. (JESÚS HERNÁNDEZ)
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¿Democracia real o 

estrategia política?
La aprobación de esta propuesta que impulsa el Partido 

Demócrata podría impactar el resultado de las legislativas  

de medio mandato a celebrarse en noviembre

YOANDY CASTAÑEDA

ycastaneda@diariolasamericas.com

@YoandyCastaneda

Los demócratas, con mayo-

ría en el Senado estadouni-

dense, pretenden adoptar 

una ley con la cual alegan, 

protegerían el acceso al 

voto por parte de mino-

rías, como por ejemplo los 

latinos. Para lograrlo, bus-

can eliminar una tradición 

parlamentaria, denomi-

nada de "obstrucción", muy 

usada en el diccionario de 

los republicanos.

La llamada tradición fi-

libusterismo u obstruc-

cionismo parlamentario 

obliga al Senado a aprobar 

I PASE A PÁG. 7A

La cabeza de la serpiente que asfixia a los pueblos de Nuestra América está anclada en La 

Habana, y mientras la dictadura cubana da coletazos para sostenerse, diseña estrategias 

para mantener su influencia sobre los regímenes de Venezuela y Nicaragua.

(Pintura “Circus
", realizada por Fredy Villamil)
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Más cerca que nunca.

En Baptist Health estamos cerca de nuestros vecinos porque nos importa. Junto a nuestros 

centros de atención de urgencias y medicina primaria, estamos más cerca que nunca con nuestro 

nuevo hospital. Ya abrimos y estamos listos para servir a la comunidad con la atención de calidad 

y servicios que usted se merece en un centro convenientemente ubicado y fácil de recorrer.

Llevamos casi tres décadas en Doral y esperamos brindar muchos más años saludables.

9500 NW 58 St.

BaptistSalud.net/Doral

Baptist Health 

Hospital ya 

está abierto 
en Doral.

Mariana Gandica
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Residente de Doral desde 2014
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Mar fresco
Málaga huele a mar fresco. 

Están los restos del teatro 

romano, el alcazaba árabe 

y el museo Picasso, donde 

la ciudad andaluza rinde 

honor a uno de sus hijos 

más ilustres.
En la costa, donde el in-

menso mar Mediterráneo 

anuncia el paso de la his-

toria, está el puerto, el se-

gundo puerto de cruceros 

más transitado de España, 

con un crecimiento anual 

progresivo. 
De sus muelles zarpan 

modernas embarcaciones 

que transitan por el mar 

que los romanos llamaron 

Mare Nostrum, para visi-

tar grandes ciudades his-

tóricas y balnearios que 

ni tan siquiera la imagina-

ción puede idear.

Allí luce ahora el antiguo 

Muelle Uno, cuán reno-

vado, con paseo, cafeterías 

y restaurantes que denotan 

la riqueza de la gastrono-

mía malagueña.

Si de estrella Michelín se 

trata, para degustar la alta 

cocina, en Muelle Uno está 

el José Carlos García. Éste 

es el único local gastronó-

mico que ostenta en Má-

laga, hasta hoy, el preciado 

galardón que otorgan los 

expertos de la mejor cocina 

europea.
A unos pasos de allí está el 

museo Centre Pompidou, 

con su cubo de colores y ex-

posición de arte contempo-

ráneo, que es sucursal del 

afamado centro artístico 

de París. 
Si sigue la línea de la costa, 

donde Málaga se alza con 

deposite el dinero en su 

cuenta bancaria aquí en 

casa y utilice la tarjeta ATM 

tan pronto llegue al des-

tino. Así ahorrará la comi-

sión del cambio y obtendrá 

la mejor tarifa internacio-

nal disponible ese día.

También puede usar tar-

jetas de crédito en tien-

das, restaurantes y hoteles. 

Consulte a su institución 

bancaria sobre un posible 

cargo por el servicio inter-

nacional. Confeccione una 

pequeña lista de referencia 

donde indique el valor de 1 

dólar, 5, 10, 20 y así sucesi-

vamente, respecto a la mo-

neda extranjera n

edificaciones que denotan 

la esencia de últimas déca-

das, encontrará la playa de la 

Malagueta, a donde muchos 

acuden a disfrutar del mar 

y el sol, y también a comer 

pescaíto frito o sardinas asa-

das que son preparadas en 

los chiringuitos del litoral.

¿Cómo llegar?

A Málaga puede llegar por 

avión, carretera o tren pre-

via escala en Madrid o Bar-

celona si viaja desde Miami. 

Por ejemplo, desde el aero-

puerto de Madrid, además 

de vuelos a la capital mala-

gueña, puede dirigirse a la 

terminal de trenes Atocha, 

donde debe tomar el tren 

regular o el rápido AVE. 

Si porta un pasaporte es-

tadounidense no necesita 

obtener visa española, pero 

si viaja con el documento de 

otro origen comuníquese 

primero con la oficina con-

sular española para obtener 

información adecuada.

Acorde a las normas sa-

nitarias existentes, tras 

el paso de la pandemia de 

coronavirus, es necesa-

rio estar vacunado o so-

meterse a una prueba de 

COVID al menos 72 horas 

antes de viajar y comuni-

carlo al Gobierno español, 

vía spth.gob.es en Internet, 

para obtener el permiso QR 

correspondiente.

Dinero
El dólar estadounidense 

se mantiene estable frente 

a la divisa europea. Sin 

embargo, recomendamos 

seguir algunos consejos 

para facilitar el valor de 

su bolsillo.
No cambie dinero antes 

de viajar ni tampoco lo 

haga en el destino. La ma-

yoría de los turistas tien-

den a cambiar dólares en 

las casas de banco e igno-

ran que son tasados con 

una comisión que muchas 

veces es excesiva. Mejor 

1) Acceso a calle Lario, desde Plaza de la 

Constitución.

2)Fachada de la Catedral de la Encarnación.

3)Jamoncito en el restaurante El Pimpi.
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JUDITH FLORES

Jflores@diariolasamericas.com

@FloresJudith7

El estilo, la elegancia y la 

belleza no tienen edad, 

cada etapa de la vida 

posee su encanto y la edad 

de oro no es la excepción, 

dicen los expertos, todo 

depende de autoestima y 

voluntad. 
La belleza en la tercera 

edad es muy importante 

porque ayuda a tener una 

buena autoestima que se 

traduce en felicidad, bien-

estar y salud.

Si bien muchos jóvenes 

creen que la tercera edad 

es la etapa de la vida en la 

que los adultos mayores 

dedican su tiempo a cuidar 

nietos, realizar actividades 

tranquilas, dormir mucho y 

dejar que los años transcu-

rran de manera apacible, 

eso no es del todo cierto. 

Con el tiempo los roles de 

los adultos mayores han 

ido cambiando.

Envejecimiento activo

En la actualidad, la tercera 

edad es una etapa en que 

las personas son produc-

tivas, viven y disfrutan sin 

miedo de sus pasatiem-

pos, hacen ejercicios, 

conviven con sus amista-

des, incluso muchos bus-

can prolongar su belleza y 

juventud con procesos de 

cirugía plástica estética 

o tratamientos de belleza 

menos invasivos, y pro-

mueven un estilo de vida 

saludable.
Aunque la tendencia es 

al aumento de la pobla-

ción de la tercera edad, 

de acuerdo con los datos 

de la Organización Mun-

dial de la Salud (OMS), 

que revela que entre 2020 

y 2030, el porcentaje de ha-

bitantes del planeta mayo-

res de 60 años aumentará 

un 34%, lo cierto es que 

elenvejecimiento es cada 

vez más lento, las perso-

nas viven más años, man-

tenerse fuerte y saludable 

ha cobrado mayor rele-

vancia para ese segmento 

de población y el cuidado 

personal tiene un impacto 

muy positivo. 

En la actualidad, el nú-

mero de personas con 60 

años o más supera al de 

niños menores de cinco 

años. En 2050, el número 

de personas con 60 años 

o más será superior al de 

adolescentes y jóvenes de 

15 a 24 años.

“Como consumidores, 

son un grupo activo, y se 

convertirán en el motor de 

la llamada ‘silver economy 

o la economía plateada’, ya 

que son personas activas a 

las que les gusta cuidarse, 

hacer deporte, comer bien, 

ir a la moda y divertirse”, 

afirma la Revista INFAD de 

En la actualidad, 

el número de 

personas con 60 

años o más supera 

al de niños menores 

de cinco años 

Psicología “International 

Journal of Developmental 

and Educational Psycho-

logy" (IJODAEP).

El director de Cuídemi.

com Jorge Díaz, sostiene 

que el envejecimiento po-

blacional es hoy día una 

tendencia global que va 

más allá de conseguir vivir 

el mayor número de años 

posible: “se trata de vivir 

más, pero con más calidad”, 

puntualiza. 
Realizar una actividad fí-

sica combinada con una 

alimentación sana y va-

riada, promueve un hábito 

de vida saludable y retrasa 

el envejecimiento.

La moda
La moda y la edad no están 

reñidas. De acuerdo con 

los expertos, la vejez ha 

ganado terreno y, cada vez 

más, las industrias buscan 

cómo adaptar sus produc-

tos y servicios a las ne-

cesidades de los adultos 

mayores; desde diseñar 

ropa para la tercera edad 

hasta móviles de uso intui-

tivo y sencillo, los servicios 

de salud, hasta el cuidado 

de la belleza.
El sector de la moda ya 

se ha dado cuenta de que 

han descuidado este sec-

tor y empiezan a invertir y 

crear departamentos es-

pecializados para trabajar 

de manera específica en 

diseños para las personas 

de la tercera edad. Buscan 

prendas elegantes y fáciles 

de quitar y poner.

‘Influencers’ de la belleza 

han creado en las distin-

tas plataformas espacios 

de moda para las personas 

de la tercera edad convir-

tiéndose en una fuente de 

inspiración para los adultos 

mayores n

“Quiero
más atención.

Y menos

facturas.”

1Para ser elegible para un costo de $0 al mes, tu crédito avanzado para la prima mensual del Mercado de Seguros Médicos debe ser igual o mayor que la prima.

2Proveedores Value Choice es una denominación que Florida Blue HMO le otorga a ciertos proveedores de la red. Estas pólizas tienen limitaciones y exclusiones. 

La canLa cantidad de beneficios que se proporcionan depende del plan que se escoja y las primas pueden variar de acuerdo a la cantidad de beneficios seleccionados. 

Los beneficios que aparecen aquí solo están disponibles con ciertos planes y en determinados condados. No es una cita actual del consumidor. El seguro de salud 

es ofrecido por Blue Cross and Blue Shield of Florida, Inc., cuyo nombre comercial es Florida Blue y la cobertura HMO es ofrecida por Health Options, Inc., 

cuyo nombre comercial es Florida Blue HMO. Ambas compañías son Licenciatarias Independientes de Blue Cross and Blue Shield Association.

Esta es una traducción de su original en inglés. La versión en inglés prevalecerá.

107959S107959S

La fecha límite para inscribirte es 

el 15 de diciembre, para cobertura 

que empieza el 1 de enero

Habla con un agente exclusivo de Florida Blue hoy mismo

Llama al 800-265-8082 

o visítanos en floridablue.com/inscribete

• $0 de pagos del plan para solicitantes calificados1

 incluyendo una opción del plan Silver que ofrece  

 más cobertura por menos gastos a tu cargo 

• $0 por visitas en persona y virtuales las 

 24 horas al día, los 7 días de la semana 

 con Proveedores Value Choice2

•• Más de 150 medicinas por menos de $5

• Una aplicación móvil que te permite hacer citas,

 revisar tus beneficios y reclamaciones, 

 conectar con tu Equipo de Atención y mucho más

Obtén atención asequible y conveniente con 

el nuevo plan de salud myBlue Connected 

Care en el Condado de Miami-Dade.

Moda y belleza, 

¿hay edad?
El envejecimiento es cada vez más lento, las personas 

viven más, mantenerse fuerte y saludable ha cobrado 

mayor relevancia para ese segmento de población

En 2050, el número 

de personas con 

60 años o más 

será superior al 

de adolescentes y 

jóvenes de 15 a 24 

años

(FREEPIK)
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EL HOSPITAL DEL FUTURO ESTÁ A LA VUELTA DE LA ESQUINA.

Bienvenido a una experiencia médica totalmente única. Un centro innovador y fácil de 

navegar que combina el cuidado médico mas avanzado con una atención personalizada 

para obtener los mejores resultados. José Milton Memorial Hospital y el pabellón médico en 

Jackson West Medical Center se construyeron desde el principio pensando en sus pacientes, 

en sus familias y en sus médicos. Cada detalle se consideró con cuidado. Descubra una sala 

de emergencias para pacientes adultos y pediátricos con entrada separada para los niños; 

100 suites privadas para pacientes hospitalizados; y las últimas tecnologías de diagnóstico y 

quirúrgicas. Le ofrecemos la medicina moderna en un hogar moderno.

Entre por la 25 calle del noroeste o la 79 avenida del noroeste. Justo al lado de la autopista 

826 Palmetto Expressway.

UN VECINO.Un avance. Un triunfo.

ROBERTO SALINAS LEÓN 

Especial*

El 2021 inició con una espe-

ranza colectiva deseando 

la luz al final del túnel en 

este episodio de nuestra 

historia tan “atípico” que 

se vino encima con la pan-

demia del COVID-19. Sin 

embargo, a pesar de los 

avances con las vacunas y 

el rebote económico en va-

rias sociedades, seguimos 

sin un sendero claro a la 

vista, ahora con una nueva 

variante del virus, llamada 

Omicrón, que amenaza 

con regresar a las socieda-

des a ese mundo “zombie” 

donde no hay, demanda, 

no ha oferta, y donde el 

largo plazo son las 5 PM 

de la tarde.
Es, en las palabras de 

Mervyn King, afamado ex-

gobernador del Banco de 

Inglaterra, un entorno de 

“incertidumbre radical” 

caracterizada por miedo 

generalizado ante cente-

nares de vidas perdidas y 

el colapso de sistemas de 

salud, sobre todo en eco-

nomías emergentes. De 

hecho, los expertos en la 

materia confirman que 

debemos empezar a ver 

el futuro como uno donde 

los humanos aprendan a 

convivir con el nuevo co-

ronavirus, y sus variantes, 

en vez de seguir en modo 

de “espera” hasta que este 

desaparezca.

Por otro lado, varios 

países latinoamericanos 

han profundizado un 

fuerte malestar colectivo, 

ante las terribles conse-

cuencias económicas del 

colapso de actividad y co-

mercio que representó la 

pandemia. Se cayó la de-

manda, pero también la 

oferta; el comercio exte-

rior, se concentró sólo en 

lo esencial. Las deudas, 

pública y privada, explo-

taron; y con ello, los défi-

cits fiscales y el deterioro 

en los balances financie-

ros de empresas, familias, 

y vaya, los bolsillos de la 

gente cotidiana. 

En el campo político, 

autócratas de todos co-

lores y sabores (derecha, 

izquierda, arriba, abajo, 

del centro, lo que sea) han 

aprovechado la tempes-

tad para montarse en una 

nueva ola de lo que Mario 

Vargas Llosa caracteriza 

como “caudillismo ram-

pante”—desde el despo-

tismo de Ortega de meter 

a la cárcel a quien se le 

ponga enfrente, o la biza-

rra decisión en Argentina 

de prohibir la compra de 

pasajes aéreos con tar-

jeta de crédito, por no 

decir la auténtica locura 

de Bukele de imponer el 

bitcoin como moneda de 

curso legal en El Salvador. 

Senderos de libertad en América Latina

La conferencia de Atlas Network convocada para Miami, busca evaluar cómo las tendencias 

dictatoriales han proliferado con la pandemia y constituyen un obstáculo para salir de la crisis

Los ejemplos abundan, y el 

guion es siempre el mismo: 

necesitamos un mesías 

tropical que logre salvar 

al pueblo del “neolibera-

lismo,” y que nos proteja, 

nutra y gobierne, como si 

fuésemos, en las propias 

palabras de Andrés López 

Obrador en México, unos 

pobres animalitos.

Empero… como ironi-

zaba George Orwell en su 

alegoría La Granja de los 

Animales, cuando los cer-

dos se consolidan en el 

poder: “todos los animales 

son iguales, pero algunos 

animales son más iguales 

que otros.” En la realidad 

que vivimos, los retratos 

perfectos de la autocracia 

del 1% son esos virreyes lla-

mados Ortega, Díaz-Canel, 

Maduro, la señora Cristina, 

y le siguen atrás al pro-

pio AMLO (viviendo como 

gran rey en pleno Palacio 

Nacional), Bukele, y ahora 

Castillo en el Perú. Lo dijo 

bien Enrique Krauze el año 

pasado: “soplan vientos au-

toritarios.”

Aun así, en nuestras so-

ciedades latinoamerica-

nas, hemos observado 

ciertos episodios de luz, 

y de esperanza creíble. 

Los triunfos de Guillermo 

Lasso en Ecuador y de Luis 

Lacalle Pou en Uruguay 

son ejemplos de cómo el 

sendero de la libertad no 

es un sueño distante, sino 

una oportunidad para de-

finir el camino hacia una 

auténtica prosperidad in-

cluyente. De igual forma, 

las reacciones y los disen-

sos que hemos observado 

en Argentina, hasta en 

Chile, son muestra de que, 

en el campo de las ideas, es-

tamos obligados a pensar 

“fuera de la caja” e impul-

sar las ideas de democracia 

liberal, re imaginando na-

rrativas que permitan una 

expresión clara y convin-

cente de estas ideas dentro 

del vox populi.

Las manifestaciones y 

reclamos populares en La 

Habana, el 11 de julio, fue-

ron una muestra dramá-

tica de cómo, en ausencia 

de oportunidades para 

vivir más allá del día a día, 

los ciudadanos no tienen 

otra opción que ir a las ca-

lles y proclamar en alto 

“libertad.” La narrativa po-

pular alrededor de la ma-

ravillosa canción reggae 

“Patria y Vida” nos enseña 

justamente lo que significa 

el sendero de la libertad—

vida, vitalidad, y oportu-

nidad. No muerte, sino 

vida. Y así le dijo, en otro 

momento dramático este 

año, el presidente Lacalle 

Pou de Uruguay al dicta-

dor Díaz-Canel en México, 

ante la reunión de líderes 

latinoamericanos que se 

celebró en septiembre de 

este año.
El CEO de Atlas Network, 

Brad Lips, publicó un en-

sayo sensacional este año, 

intitulado Libertad y la So-

ciedad Libre 2021, donde 

nos resalta que el futuro le 

pertenece a quienes “abra-

zan la razón, la civilidad, y 

la oportunidad” para salir 

adelante, para cosechar 

prosperidad incluyente y 

progreso humano. Ese es 

el sendero la libertad para 

nuestras sociedades.

Este es el tema general de 

la conferencia insignia de 

Atlas Network, The Path 

Forward, que se va a llevar 

a cabo los próximos días 13 

y 14 de diciembre próximo, 

destacando a las voces po-

pulares e intelectuales pú-

blicos más sobresalientes 

en la región latinoameri-

cana. En este evento vere-

mos como la tramitología y 

la expansión de la burocra-

cia administrativa repre-

sentan barreras enormes 

para hacer frente a la cri-

sis. Y que el enfoque para 

permitir la mayor adapta-

bilidad debe ser: reglas sen-

cillas para un mundo ahora 

mucho más complicado. Es 

la oportunidad para digital 

y consolidar una ecología 

institucional que sea facili-

tadora, y que deje trabajar.

Hablaremos también 

sobre el futuro de Cuba, 

y de cómo, a pesar del ci-

nismo político y pesi-

mismo generalizado, de 

ese caudillismo rampante 

que tanto daño nos hace en 

México, Nicaragua, Perú, 

Argentina, por no decir 

Cuba y Venezuela, este es 

el momento para la liber-

tad en América Latina. No 

debemos perder la fe en 

el progreso humano. Tal 

como apunta Marian Tupy, 

director del gran proyecto 

digital www.humanpro-

gress.org, hace 200 años 

80% de la humanidad vivía 

en la pobreza extrema. Hoy 

en día, la pobreza extrema 

apenas llega al 10%. 

Es por ello por lo que la 

innovación, la adaptabili-

dad y la disrupción tecno-

lógica exigen la sociedad 

abierta, que respete la li-

bertad de elegir, la libertad 

de seguir nuestros propios 

senderos. La libertad es 

no tan sólo un valor en sí 

mismo, sino la única op-

ción viable para recuperar 

una normalidad que sea 

congruente con la prospe-

ridad incluyente. El odio y 

la división polarizante de 

los caudillos son eso—odio 

y división.
Al contrario, nuestra 

convicción es que, a pesar 

de los enormes desafíos y 

la incertidumbre radical 

que predomina en este 

proceso postpandemia, sí 

se puede. n

*Director, Centro Latinoa-

mericano, Atlas Network

La libertad es no 

tan sólo un valor 

en sí mismo, sino la 

única opción viable 

para recuperar una 

normalidad

Un hombre 

es reprimido 

violenta-
mente por 
los órga-
nismos del 

régimen 
de Nicolás 

Maduro. 

(AFP)
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Cómo ser propietario de una vivienda: orientación  

de tu asesor local para préstamos de hipoteca

¿Estás considerando comprar tu primera 

vivienda, pero no sabes por dónde empezar? 

Comprar una vivienda es una de las decisiones 

financieras más importantes que puede 

tomar una persona, y el camino para llegar a 

ser propietario puede resultar confuso para 

muchos de los que van a comprar por primera 

vez. Afortunadamente, no tiene que ser así. El 

banco Chase puede ayudarte a navegar por 

el proceso de compra de una vivienda, así 

que obtener las llaves de tu primera vivienda 

puede estar más cerca de lo que piensas.  

La propiedad de una vivienda es más que 

un sueño para muchos estadounidenses. En 

el estudio sobre compradores de vivienda 

por primera vez de *Chase Home Lending, 

el 69% de los encuestados dijeron que 

todavía ven la propiedad de una vivienda 

como parte importante de la generación de 

riqueza. La encuesta incluyó a más de 1,100 

consumidores que indicaron que esperan 

comprar una casa y se están preparando 

activamente para comprar. 

Chase está tomando medidas para 

desempeñar un papel activo en la creación 

de oportunidades para las comunidades 

minoritarias, lo que incluye ofrecer opciones 

de pago inicial accesibles y bajas con productos 

y programas diseñados para familias latinas, 

hispanas y afroamericanas que están en 

camino a ser propietarios de vivienda. 

Siempre es un buen momento para meterse de 

lleno y descubrir lo que necesitas saber sobre la 

compra de tu primera vivienda, y cómo Chase 

puede ayudarte a hacer realidad tu sueño.

Trabajar con un asesor  

para préstamos de hipoteca

Los asesores para préstamos de hipoteca 

de Chase son responsables de ayudar a 

que te prepares para ser propietario de 

una vivienda, encontrar las soluciones 

de financiamiento que se ajusten a tus 

necesidades y obtener toda la ayuda para el 

pago inicial o la vivienda para la que puedas 

calificar. Los asesores para préstamos de 

hipoteca trabajan muy de cerca con muchos 

compradores de vivienda por primera vez, 

ayudándoles a navegar por este proceso 

por primera vez. También ayudan a clientes 

que buscan refinanciar o que podrían estar 

buscando una vivienda más grande o más 

pequeña que su vivienda actual. Chase y su 

equipo de préstamos de hipoteca empiezan 

observando el panorama financiero 

completo de cada cliente para poder dar 

la mejor recomendación y que, de manera 

exitosa, tomes el camino para ser propietario 

de vivienda. A través de los diferentes 

pasos, desde la precalificación hasta el 

cierre, estamos a tu disposición para ofrecer 

orientación, apoyo y conocimientos.

Solicitar un préstamo para vivienda

Algunas cosas básicas que deben entender 

aquellos que compran por primera vez antes 

de comenzar este proceso son: 

○Prepara tus finanzas: Comprar una vivienda 

puede ser una gran tarea financiera, por lo 

que será importante para ti mantener tus 

finanzas en buen estado. Esto implica cosas 

como continuar pagando las facturas a 

tiempo, no asumir nuevas deudas y fortalecer 

tu puntaje de crédito, lo que puede ayudarte 

a obtener una tasa de interés más baja en tu 

préstamo para vivienda. Chase está haciendo 

más fácil el aumento del puntaje de crédito de 

los clientes al apoyar el *Proyecto REACh, un 

programa que incrementa las posibilidades 

de aprobación para los solicitantes que 

tradicionalmente no han tenido acceso, para 

que puedan dar ese primer paso. 

○Haz planes para tu pago inicial: Es un 

hecho bien conocido que lo más probable 

es que tengas que pagar dinero por 

adelantado para comprar una vivienda. 

Sin embargo, es un mito que tienes que 

pagar un 20% de pago inicial. Cada caso es 

diferente y hay una variedad de hipotecas 

disponibles que pueden requerir tan solo 

un 3% de pago inicial, como el *DreaMaker 

de Chase. También puede haber programas 

locales que podrían ayudar con los pagos 

iniciales y los costos de cierre. Siempre es 

una buena idea comenzar a ahorrar, pero 

también es importante familiarizarse con 

los productos y la asistencia que pueden 

estar disponibles para ti. Puedes conectarte 

con un asesor para préstamos de hipoteca 

para comenzar. 

○Obtén una precalificación: Al emprender tu 

travesía para comprar una vivienda, debes 

saber de antemano cuánto puedes pagar 

por la vivienda. Obtener la precalificación 

a través de un prestamista como Chase 

te permite ver para cuánto puedes ser 

elegible, y también muestra a los vendedores 

y agentes de bienes raíces que eres un 

comprador serio y competitivo. 

Reconociendo los recursos disponibles para ti 

El programa de subvenciones para 

compradores de vivienda de Chase ofrece 

hasta $5,000, en más de 6,700 comunidades 

minoritarias en todo el país, para clientes 

elegibles, para ayudar con los costos de cierre 

y asistencia con el pago inicial al comprar 

una casa. La hipoteca *DreaMaker de Chase 

ofrece pagos iniciales tan bajos como el 3% y 

seguro hipotecario reducido.

Chase también desarrolló una nueva función 

llamada “Community Home Lending Advisor 

(asesor comunitario para préstamos de 

hipoteca)”, que está diseñada para estar 

en comunidades minoritarias y de ingresos 

bajos a moderados. Ellos son expertos 

enfocados en vivienda local y programas de 

asistencia para el pago inicial, y trabajan de 

cerca con la labor de las organizaciones sin 

fines de lucro para viviendas locales y con 

otras organizaciones comunitarias. Hasta 

la fecha, Chase ha contratado a más de 100 

Community Home Lending Advisors (asesores 

comunitarios para préstamos de hipoteca) en 

todo el país y continuará expandiéndose. 

Comenzando hoy 

Para aquellos que están iniciando su camino a 

ser propietarios de una vivienda, el *centro de 

metas financieras de Chase es un gran punto 

de partida. Empiezas por elegir una meta, 

que podría ser ahorrar o generar crédito, y 

explorar consejos, ofertas y herramientas que 

te ayudarán a seguirla y alcanzarla. La página 

Grow Your Savings, por ejemplo, tiene una 

calculadora interactiva que prepara un plan 

para alcanzar metas de ahorro y destaca cómo 

Autosave tool puede ayudarte a administrar 

un programa de ahorro regular que te 

permita normalizar tu situación y cumplir tus 

metas. También hay otros grandes recursos 

disponibles, como hojas de cálculo para 

presupuestos donde puedes ver y anotar tus 

gastos mensuales, consejos sobre el uso de 

la herramienta Credit Journey para establecer 

y proteger tu crédito, así como información 

general sobre cuentas de cheques de bajo 

costo diseñadas para aquellos que han tenido 

problemas para obtener o mantener una 

cuenta en el pasado.

Saber cuándo comprar

Comprar una vivienda puede ser 

emocionante, pero también puede generar 

mucho estrés. Aprender todo lo que 

puedas sobre el proceso de compra de 

una vivienda es lo mejor que puedes hacer 

antes de comenzar a buscar propiedades 

o comparar opciones hipotecarias. Otras 

preguntas que debes considerar antes de 

comprar una vivienda incluyen:    

○¿Tienes un ingreso estable del que puedes 

depender? 

○¿Cuánta vivienda puedes pagar? 

○¿Has elegido un lugar en el que deseas 

permanecer a largo plazo? 

○¿Te sientes cómodo administrando tus 

deudas? 

Si piensas que estás listo para dar el 

siguiente paso en la compra de una 

vivienda, visita tu sucursal local de Chase 

para obtener más información sobre las 

herramientas, los recursos y el capital 

disponibles para ayudar a hacer realidad tu 

sueño de ser propietario de una vivienda.

Contenido patrocinado de JPMorgan Chase & Co.

El viaje hacia tu  

vivienda empieza aquí

Empezar

Encuentra una vivienda

Escoge un préstamo

Prepárate para cerrar

(F
O

TO
S 

G
ET

TY
 IM

A
G

ES
)

QUARTER 
PAGE

DOUBLE 
TRUCK



Ca
rn

av
al

 M
ia

m
i

20
18

#
A

ll
T

h
in

gs
M

ia
m

i •
 C

ar
n

av
al

M
ia

m
i.

co
m

M
a

rz
o

 2
0

18

Special Editions and 
Editorial Content
On those moments or important dates that need 
to be resembled and commemorated, DIARIO LAS 
AMÉRICAS produce 8 - 12 pages inserts with special 
content related to that particular occasion. Some 
of our most recognized editions are Carnaval Cal-
le Ocho, Open Enrollment, Cuban Independence: 
20 de mayo, among many others that each year we 
produce with interviews and relevant information.

DIARIO LAS AMÉRICAS has a wide offer of Digital 
and Printed media to advertise. Plan in advance 
and place your ad in any of our Special Editions or 
Publication and reach the hispanic audience that 
better fit your necessities, or get in contact with our 
Sales Department to discuss all the options that 
DIARIO LAS AMÉRICAS has available for you.

For all advertising and promotional opportunities 
contact: (305) 350-3480 | (305) 633-3341 Ext: 2260 
or write to ventas@diariolasamericas.com

We can also elevate your brand by customizing con-
tent that is relevant and engaging to your audience. 
We can produce tailored magazines and other ed-
itorial products to fit your communication needs 
and reach the target audience you wish to attract. 
We will support you from content creation to distri-
bution, whether as an insert to our publications or 
as a stand-alone piece.

LA GUÍA 
PERFECTA

TEMPORADA 2016-2017





With exponential growth over the past five years, 
registering more than 3 million visits each month, 
the DIARIO LAS AMÉRICAS website has become the 
main source of information for the Hispanic market 
in the United States, as well as for the rest of Ameri-
ca. and of the world.

More than 50% of our audience is based in North 
America. The rest is from South America and Eu-
rope, mainly from: Venezuela, Spain, Mexico, Colom-
bia and Argentina.

First-class coverage, characterized by the most rigor-
ous objectivity, allows access to information within 
seconds of the news. In addition, our robust audiovi-
sual offer propitiates the steady increase in the num-
ber of visitors and the time they remain in the portal.

This has allowed us to develop strategies to help our 
advertisers effectively reach their target audience 
through native advertising on videos and articles, 
through direct and / or automated purchasing.

That is how at DLA we are constantly improving to 
stay on the wave and bring the best information us-
ing the top of the line technologies.

With an exponential grow, since our relaunching, 
DiarioLasAmericas.com has become the main 
source of digital information for the latin market of 
US and the rest of America. Our top of the line cov-
erage, characterized by the most strict objectivity, 
gives access to the information, seconds after the 
news occurs.

The people way to consume the information has 
suffer suffered changes, and the audiovisual has 
become a prefer way to get informed online. That’s 
why, DIARIO LAS AMÉRICAS, has also developed a 
group of programs to be seen via Facebook Live, 
YouTube and DiarioLasAmericas.com, to target 
that audience.

Webpage and Digital TV



We offer multiple advertising opportunities on our 
web page. Here are some options:
• Traditional banners under IAB standards (Interac-
tive Advertising Bureau).
• Media rich banners such as Floaters, Skyscrap-
ers, Page grabbers and expandable, among others, 
including Geolocation.
• Branded content.
• Diverse placement throughout the portal.

Advertise in DiarioLasAmericas.com 



DLA have a very important number of followers 
though our Social Media Channel, that not only 
help us to get closer to our clients, but also work 
as an excellent tool to promote any business to a 
younger target.

DIARIO LAS AMÉRICAS has a sizable number of fol-
lowers through their social networks. These chan-
nels help us distribute information and get closer 
to our readers, but also work as an excellent tool 
for our advertisers to promote their brand, product 
and / or service to a younger target.

Through our Facebook, YouTube, Instagram and 
Twitter channels we can offer:

Effective advertising solutions
• High impact advertisement hyper-targeted for 

mobile and computer platforms.
• Digital / Social promotions.

Relevant content of general interest
• Specifically designed content for digital and 

mobile consumption.
• Quality content written in the client’s native lan-

guage.
• Active social platforms geared to share and de-

velop audience loyalty.
• The best publication opportunities in the market.

Native Advertising
• Advertising content developed to reach the 

brand’s objectives.
• Personalized stories, integrated to existing con-

tent channels of advertiser’s exclusive content 
channels.

• Prices starting at $500 per piece.

Social Media Channels



We offer a variety of newsletters that reach a +45,000 
users segmented database; A daily newsletter that 
offer the most important worldwide news of the day 
and other thematic newsletters that have become 
our readers favorites to always be informed. Among 
them: a financial, a health and a sports newsletter.

DLA’s digital newsletters are one of our most power-
ful promotional tools. The possibilities of segment-
ing the dispatches according to the demographic 
characteristics, or geographic location of the per-
son receiving the communication, facilitate direct-
ing the message and directly approaching a target-
ed objective through the Internet.

Our digital bulletins offer includes:

• At dawn and after noon, subscribers to our da-
tabase receive El Diario headlines with the most 
important news headlines of the moment and 
their link to our website.

• Blast email with the link to the video of El Diario 
in 90 Seconds once published on our website 
and social networks.

• Blast email with the video of the Weekly Summa-
ry of Diario Las Américas promoting the content 
of the printed edition.

• Digital Front page in .pdf format and .jpg includ-
ing the 5 key topics of the morning news cycle.

• Weekly finance and business news review. Inter-
views with financial experts, company CEOs, in-
vestors; with the respective links to the content 
published on the DLA website.

• Dispatch with the link to the video of La Buena 
Noticia on the website of DIARIO LAS AMÉRI-
CAS, a program that features an uplifting event 
or topic of social, economic or environmental 
benefit.

Subscription to our bulletins in completely free and 
can be done trough our Suscripciones Digitales 
link that can be found on the hamburger menu on 
www.DiarioLasAmericas.com

Newsletters



DLANews
By the end of 2021 we launched DLANews, the new 
application for mobile devices that can be down-
loaded for free.

The sustained growth DLA’s digital platform is 
made by thinking about providing you with vari-
ous ways to receive immediate and verified infor-

mation. With DLANews and within the reach of a 
click, can be received notifications of news events 
as they happen and stay up-to-date from the com-

fort of a phone or tablet.

The new application of DIARIO LAS AMÉRICAS, DLA 
NEWS, brings the reader closer to the news of Mi-
ami, the main cities of the US, Latin America and 
the world, sports, the latest in the show and every-
thing that may be of interest. DLANews APP can be 
downloaded for Apple and Android.

DLAObituaries

Jacket
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Give to the love one that is not longer on this world a 
special salute. Share your good moments, pictures, 
thoughts or relevant information about burial, 
through the print or digital page of our obituarios. 

This new product of Diario Las Américas is a re-
spectful way to express your sentiments about the 
people that you most care.

Here is your oppor-
tunity to make front 
page  news! 

• Available: Fridays
• Size: 3”x3”
• Color: full color on one side, 

B&W on back side
• Minimun order: 20,000 notes
• How to distribute: Full run 40,000

Our highly demanded weekly inserts will be inside 
this four sided jacket where your ad can stand!
• Days available: Fridays
• Color: Full color
• How to distribute: Full run 40,000
• Minimum: 200,000 copies

Here is your opportunity 
to showcase your business 
and receive prominent exposure.



DIARIO LAS AMÉRICAS has the most renowned 
Classified section of Miami with an impressive ef-
fectiveness for advertisers and consumers.

Recognized as the number one Classified Section 
in South Florida, Inside every Diario Las Américas 
weekly edition our readers also can find the Clas-
ificados: Between 4 and 6 pages of products and 
services offers that will help anyone find whatever 
they need.

The design for classifieds focuses on the most 
important aspect: for the reader to find the an-
nouncement quicker and much more effectively. 
Now with the option to incorporate graphic ele-
ments and different background colors to improve 
the ad’s visibility.

The Typography. The font Abril Sans offers en-
hancement to the smaller reading thanks to the 
clean and clear visibility of the lettering Nine Col-
umns. This section adds three columns to the struc-
ture to improve the appearance.

Organization. More lines are incorporated in or-
der to facilitate searching through the page. Also 
each section is defined by a tag that allows the 
reader to find the information that is looking easily 
and organized.

On these pages you can buy, sale or rent any prod-
uct or service as fast as possible. Also, through 
DLAClasificados.com, our digital version, you can 
increase your exposure to target other audiences.

• Recognized and reliable brand.
• Great layout and visibility.
• The highest ranked local classifieds market.
• Personalized service when inserting an ad.
• Modern, friendly and easily accessible digital site.
• Online payment system.

To advertise in our printed classified section, there 
are several options: Display Ads and Line Ads. The 
Display Ads regularly are placed in the first page of 
the section in our printed edition and also uploaded 
on DLAClasificados.com. Their graphic layout, col-

The Classifieds

or and size is different in comparison with the line 
ads. The ad can be send by the client or be produce 
at Diario Las Américas. The price of this kind of ads 
varies depending the size by column and inches.

The Displays area at Clasificados sections allows to 
have modular creative ads.

The Linear Ads price is calculated in based on the 
number of characters that the information has. It is 
placed on a specific category and also can have pic-
tures, some basic colors and icons. The maximum 
width of this kind of ads is the same than one col-
umn width that equals 1” and can have a maximum 
height of 13”. Linear ads can be placed via DLAClas-
ificados.com and paying online or also by calling to 
our Clasificados Department at 305.633.0554



Display Ads

Line Ads


